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analisi e denuncia degli stereotipi di genere nella comunicazione

SCHEDA SEGNALAZIONE PUBBLICITA’ OFFENSIVA

contraria ai principi delle pari opportunità di genere

Comunicazione pubblicitaria che danneggia le donne trasmettendo un’immagine stereotipata che nega le potenzialità, le conquiste e i diritti o che svaluta le donne e promuove la soggezione e la violenza.
	RILEVATRICE: Gruppo di lavoro LOFFICINA

	NOME


	MEZZO

	DATA


	AZIENDA

	PRODOTTO


	HEAD-LINE E VISUAL

	MOTIVO DELLA SEGNALAZIONE IN BASE AL CODICE DELLO IAP*




* Codice di Autodisciplina Pubblicitaria dello IAP art. 10:
“la comunicazione commerciale non deve offendere le convinzioni morali, civili e religiose. Essa deve rispettare la dignità della persona in tutte le sue forme ed espressioni e deve evitare ogni forma di discriminazione”.

Con la risoluzione del 3 settembre 2008 Il Parlamento Europeo raccomanda che: “la pubblicità sui media sia disciplinata da norme etiche e/o giuridiche … che proibiscono la pubblicità che trasmette messaggi discriminatori o degradanti basati sugli stereotipi di genere”

